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Dinge hinterfragen

Wirtschaftsjournal sprach mit dem Professor fiir 3D Design und Unternehmer Detlef Rahe

-

Hochschullehrer, Wissenschaftler und
Unternehmer Prof. Detlef Rahe:
+Wahrnehmung, Vorstellungskraft und
Darstellungskraft sind entscheidend.”

Das vollstandige Interview finden
Sie unter:

web kiick|
D

wirtschaftsjournal.de/id09110501

WJ: Herr Prof. Rahe, was bedeutet fiir Sie Design in
erster Linie?

Prof. Rahe: Ich habe einen eher breit gefacherten Begriff
von Design. Es geht mir darum, wie Absender und Empfan-
ger — also Hersteller und Nutzer einer Sache — zusammen-
kommen und deren naturgemaB zunachst oft widerspriich-
lichen Interessen in Ubereinstimmung gebracht werden kén-
nen. Design hat dadurch sehr komplexe Funktionen, die letzt-
lich tiber Gebrauchsfahigkeit und Erfolg eines Gegenstan-
des bestimmen.

WJ: Sie haben somit eher eine funktionelle Auffas-
sung, dabei ist die Lehre von Design meist an Kunst-
hochschulen angesiedelt.

Prof. Rahe: Mein Funktionsbegriff beschrénkt sich nicht
auf die technische Funktion, er umschlieBt ergonomische,
asthetische, soziale und ckologische Dimensionen. Und so
ist Design heute nicht nur an Kunsthochschulen, sondern
auch an Fachhochschulen und Universtaten eine etablierte
Disziplin. In anderen Landern ibrigens hat sich Design auch
aus den Ingenieurwissenschaften oder aus der Architektur
entwickelt. In Deutschland waren vor allem das Bauhaus
und die Hochschule fiir Gestaltung in Ulm maBgebend.

WJ: Ihre erste Professur fiir Design haben Sie an der
Fachhochschule Anhalt erhalten. Was hat Sie an den
damit verbundenen Aufgaben gereizt?

Prof. Rahe: Zunéchst natiirlich der Mythos. Das Bauhaus
in Dessau ist eine der lkonen der Moderne und genieBt noch
immer weltweite Beachtung, obwohl es ja 1932 Jahre nach
nur 6 Jahren als Hochschule geschlossen wurde. An diesem
historisch so bedeutsamen Ort nach tiber 60 Jahren Pause
wieder eine Designausbildung etablieren zu kénnen, ist eine
einmalige Aufgabe. Zusatzlich gereizt hat mich meine nicht
nur familiare, sondern auch personliche Verbundenheit mit
der Region. Ich war ja schon vor meiner Berufung — ganz
friih nach der Wende — in Ostdeutschland und Gberwiegend
in Sachsen aktiv. Der damalige Wirtschaftsminister Kajo
Schommer hatte die Idee, mit vergleichsweise geringem
finanziellem und zeitlichem Aufwand Unternehmer in Fra-
gen des Marketings und Designs zu schulen. Diese sollten
sich als Anbieter auf freien Markten entfalten.

WJ: Konnten Sie Ihre Vorstellungen verwirklichen?
Prof. Rahe: Ja, zum GroBteil. Auch wenn die Landesregie-
rung in Magdeburg zunéchst einen eher traditionellen und

eher materialorientierten Ansatz, wie er am Bauhaus gepflegt
wurde, verfolgte. Das Leben hat sich aber rasant weiterent-
wickelt. Schon seit der Ulmer Zeit ist der disziplinére Ansatz
weltweit zur Geltung gekommen, der Design nach Produkt-,
Industrie-, Grafik- und Kommunikationsdesign usw. unter-
scheidet. Bei einem von mir in Dessau angestrebten und in
Teilen dann auch realisierten Konzept geht es aber um etwas
ganz neues, namlich um einen integrierten Studiengang, bei
dem ergebnisoffene Fragestellungen und nicht die Disziplin
im Vordergrund stehen. Einen in Deutschland ersten kom-
pletten echten integrierten Studiengang fiir Design konnte
ich dann in Bremen realisieren.

WJ: Haben Sie in Dessau dennoch positive Erfah-
rungen machen kdnnen?

Prof. Rahe: Ja ganz viele! Mich faszinierten das unglaub-
liche Tempo und die Dynamik beim Aufbau, die Leidenschaft
und das Engagement aller Mitstreiter, sowie die damit ver-
bundene Aufbruchsstimmung. Dessau war ja seinem kultu-
rellen Erbe beraubt worden. Und dieses wieder herzustellen
— daran mitzuwirken, hat mich bereichert.

WJ: Sie sind in diesem Jahr wiederholt Mitglied der
lury des Sachsischen Staatspreises fiir Design. Wel-
che Wettbewerbsbeitrage haben Sie bisher hesonders
beeindruckt?

Prof. Rahe: Mich beeindruckt generell die Vielfalt Sachsens
als Designstandort. Es hat nicht nur mit anderen Bundes-
landern gleichgezogen, sondern sie auch zum Teil schon iber-
holt. Besonders hervorheben machte ich einige konzeptio-
nelle Arbeiten der Studierenden, die ein herausragendes
Niveau haben. Das lasst fiir die Zukunft noch mehr hoffen.
Dabei geht es nicht nur um die Gestaltung von Produkten,
sondern um die Erfindung véllig neuer Nutzungsszenarien:
Erfindung von Losungen statt Gestaltung von Produkten.

WI: Was macht Ihrer Meinung nach einen guten Pro-
dukt-/Industrie-Designer heute aus?
Prof. Rahe: Er muss eine sehr detaillierte Wahrnehmung
und groBes Interesse am Zustand der Welt im Kleinen wie
im GroBen haben sowie die Dinge stets hinterfragen. Zudem
muss er eine ausgepragte Vorstellungskraft besitzen, also
Produkte und ihre Nutzungen vorweg denken, bevor sie in
der Realitat sind. SchlieBlich ist eine Darstellungskraft und
eine gute Kommunikationsfahigkeit wichtig.

Gespréach: Claudia Hillmann @
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